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SOMOS PARTE DEL MAYOR CONGLOMERADO
DE EMPRESAS DE COMUNICACION DEL MUNDO
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We energize business™

Un equipo creado para dar la Energia que las
marcas requieren para garantizar resultados



R‘“TZ LOCALMENTE SOMOS EL MAYOR GRUPO DE
STAR EMPRESAS DE COMUNICACION DE PANAMA

Publicidad

CEREBRO | 2@

Medios

mediaedge:cia

RRPP Mercadeo Directo BTL & Eventos Telemercadeo

wunderman Iaatno ,

Afiliada a Burson-Marsteller

Trade Marketing Produccion

O O

TREETOP MARKETING CA
LA PRIMERA AGENCIA DE TRADE MARKETING

Nuestra fortaleza esté en la diversidad de disciplinas que ponemos
a su disposicion con compaiiias de calidad global



 Fundada en 1985, Afiliada a Y&R en 1994

* N°5 en el ranking de agencias en 2010*

« Staff Creativo, atencion a Cuentas y apoyo con la correcta
mezcla de “seniority” y juventud

» Apropiado balance entre cuentas internacionales y locales
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Unidad de Planning & Research

Investigacion



Unidad de Planning & Research

Surveys

» Conocimiento de Marca
» Habitos de Consumo
 Asociacion espontanea de Marca

* Identificacion de Insights



Unidad de Planning & Research

Survey Online

Marcas preferidas:
18-24: Bonlac
25-35: Del Monte y Estrella
Azul

Otras marcas que consumen:
18-24: Estrella Azul
25-35: Estrella Azul




Unidad de Planning & Research

Survey Online

Otra
Es refrescante
206 4%

Por qué los consume V8 Splash:

* Otra: por dietético, sabor y por natural i

Por gué NO consume V8 Splash:

o~

» Otra: No son muy promocionados, no tienen
publicidad, prefieren otros, son las demas
menciones.

Acompafiamientode
mis comidas

Cuando suele consumir los jugos V8 Splash:

* Otra: Para la lonchera de los nifios, é Después de hacer
ejercicio

esporadicamente, al tomar un descanso. 2%




Unidad de Planning & Research

Entrevistas Espontaneas

Conoce Ud. los jugos V8 Splash?




Unidad de Planning & Research

Entrevistas Espontaneas

Le qustaria probar. V8 Splash?

Qué piensa de su sabor? Le gusto?

Los comentarios mas destacados en cuanto al sabor:




Unidad de Planning & Research
Entrevistas Espontaneas
Sabe gue es un jugo natural sin aditivos?

* El atributo de “natural sin aditivos” es la caracteristica mas
relevante entre los entrevistados.
*Muchos no lo creian y se convencieron al ver la etiqueta.

sincluso las que ya lo consumen, no lo sabian.

En qué momento de su rutina diaria lo incluiria?

CIE e e e




Unidad de Planning & Research

Algunas barreras
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.QUEESEL4C s» SEGMENTACION PSICOGRAFICA

Cross Cultural Consumer Characterisation
— Es una segmentacion internacional.
— Esta basada en valores personales.
— Es un sistema para seleccionar grupos.

CROSS

‘ S CULTURAL
CONSUMER

CHARACTERIZATION



LELNE

ogy

¢, QUE SON LOS VALORES?

Sonideasy principios que rigen nuestras vidas e influyen todo lo que

hacemos.
Ellos determinan los objetivos que nos fijamos como personas e influyen

directamente el camino que tomamos para cumplirlos.

4C s ES TODO SOBRE PERSONAS

Los valores nos permiten introducirnos en el cerebro de los consumidoresy
nos dicen por qué se comportan de la manera en que lo hacen.

2 CROSS
C S CULTURAL
CONSUMER

CHARACTERIZATION
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4C S

{ Tipologias & / Motivaciones Bésicas

REFORMADORES

EXPLORADORES

EXITOSOS

SIMULADORES

INTEGRADOS

DISCONFORMES

RESIGNADOS

o

Auto expresion

Descubrimiento

Control

Estatus

Seguridad

Escape

Subsistencia

AN

AN

LOS INNOVADORES

Internamente

orientados

LOS AJUSTADOS

Externamente

orientados

LOS NECESITADOS

Movidos por sus

carencias

, CROSS
‘ ! S CULTURAL
CONSUMER

CHARACTERIZATION



MARCAS

Marcas grandes /

conocidas

Value for money

Que proyectan seguridady
tfradicion

Amigables / Familliares

MAINSTREAMERS
INTEGRADOS

SEGURIDAD

Sentido de pertenencia

Valoran familia, hogar, comunicdad
Apego por rutina, la consistencia y el orden
Pasivos, obedientes
Leales a sus marcas

Gregarios

CHARACTERIZATION

y CROSS
‘ S CULTURAL
CONSUMER



MARCAS

Marcas de clase alta.
De moda

Que proyectan a una

persona “especial”

Entretenidasy sociables

life blends

ASPIRERS

SIMULADOR
STATUS

Aparienciay atencion de los demas

Ambiciosos
Competitivos
Concientes de la posicion: status
De opiniones cambiantes: son dirigidos por las
opiniones de los demas mas que por sus propios

valores.

Sociables.

y CROSS
‘ S CULTURAL
CONSUMER

CHARACTERIZATION



ASPIRERS
SIMULADOR

ESTATUS

Aparienciay atencion de los demas

Ambiciosos

MARCAS

Competitivos

Marcas de clase alta. s : _ Concientes de la posicion

De moda
Peer pressure

Que proyectan a una

persona “especial” Trend watchers

Entretenidasy sociables .
Sociables.

y CROSS
‘ S CULTURAL
CONSUMER

CHARACTERIZATION



OUR MISSION

To help MORE people get the NUMBER of
vegetable servings they need EVERY DAY.

Each variety of V8 Splash juice
drinks is a fun combination of
fruits that offer a nutrition benefit
with a delicious and fun flavor

HEALTH

HEALTH + FUN



Beneficio funcional

Beneficio Emocional

Personalidad de la
marca

Expresion de la marca
Evidente en elementos de
marca, etiqueta, nombres
de sabores, efc.

HEALTH +
FUN

Saborrico, vitaminas = frutas
Nutricion, saludable = zanahoria

Diversion, positivismo

Saludable, nutritiva
Joven, feliz, sociable, divertida

Atractiva, colorida,
moderna, creativa,
positiva y saludable




CREDO DE LA MARCA

FILOSOFIA

V8 Splash esta positivamente comprometida a combinar lo que
la gente necesitay lo que a la gente le gusta.




V8.
Splasit.

HEALTH + FUN*FLAVOR

Advertising Idea

V8 Splash hace tantas
cosas buenas por ti al
mismo tiempo gue tu vida
es mas refrescante y
divertida.




Concepto Creativo:

Todo lo BUENO en un Splash
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TELEVISION
20 SEGUNDOS

Entra Musica Divertida

Muchacho de aspecto saludable Close up de destape. Muchacho reacciona a las palabras
abre V8 Splash. Fondo Blanco. SFX: Pop del locutor mientras toma V8 Splash.

Que muchas cosas buenas te pasen al mismo tiempo es posible..

Close up a muchacho tomando Aparece titulo relleno de frutas. Titulo explota en un Splash de frutas
V8 Splash Muchacho reacciona y lo toca. gue nos lleva a la pr6xima escena.

...como lo mas refrescante de las frutas,



Aparece titulo relleno de textura Titulo explota en un Splash de letras y Close up de muchacho todavia tomando.
zanahoria. Muchacho reacciona e zanahorias y nos lleva a proxima escena. Aparece titulo de vitaminas.
interactda con titulo.

Loc: las bondades de la zanahoria, lo indispensable de las vitaminas

Titulo explota trayendo vitaminas Muchacho continta tomando en plano Entra a cuadro muchacha en bicicleta.
a primer plano. abierto mientras escuchamos sonido de
bicicleta.

y quien sabe,



Close up a mano de muchacha que Muchacha sale de cuadro en su bicicleta.  Luego de reaccion y una ligera mirada a
le quita el V8 Splash. Muchacho reacciona en sorpresa. camara, muchacho corre detras de su V8.
Muchacho reacciona.

Tal ves hasta un poquito de ejercicio.

Corte a Splash de frutas y liquido Otro Splash de liquido y frutas revelan Entra animacion de titulo mientras en
trasltcido que revela line up de V8 close up de producto que cae sobre liquido  camaralenta cae el V8 Splash sobre
Splash. trasldcido. liquido.

El original, delicioso y resfrescante sabor de lo natural. Jingle : Todo lo bueno en un Splash. V8 Splash.



Radio

Cliente: Campbells
Producto: V8 Splash
Version: Institucional
Duracion: 30 seg

SFX(loc television) y los niumeros de la loteria son 30 2 8, folio 3, serie 1068

Hombre: me gane el gordito, me gane el gordito...ME GANE EL GORDITO

SFX: sonido de celular

Hombre: Hola Toti...vi tu facebooky te ves mas flaco...se te nota el gimnasio, salimos mafiana?
Hombre: Sl Slll ME GANE EL GORDITO Y ESTOY FLAQUITO...YE.YE. YE...

Entra Musica:

Loc: Muchas cosas buenas, pueden pasarte al mismo tiempo.

Como V8 splash que combina el delicioso sabor de las frutas con todas las bondades de la zanahoria.
Cierre Musical : Todo lo bueno en un splash.

Loc : V8 Splash


V8 Splash Gordito DEMO 16Mar.mp3

medraedge:cia

Planificacidon de
Medios



Medios

Planteamiento Estratégico

Objetivos de Medios

Definicion del Grupo Objetivo

— Puntos de Contacto

Estrategiay seleccion de medios

Flowchart Conceptual y Resumen de Inversion




Target Group

T

~

Target Primario
Hombresy Mujeres 18 a 35 ancs ABC, que
buscan opciones gque les haga sentirse

bien. Son dlegres, modernos, activos,

sociables, conscientes de 1o que

COMsUMmE.




Planteamiento Estratéegico en Medios
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Planteamiento Estratégico en Medios

Logra conectar al target
directamente con el mensaje
de la campafia — impacto.

Audiencia cautiva.

Los carteles de publicidad
exterior logran captar al
conductor, sobretodo en las
horas pico de mafiana y
tarde.

OOH
Saludable

Refrescante

Sirve para impactar a un publico muy
definido, que presenta niveles de consumo
del medio altos, teniendo excelentes
condiciones de asociacion con material
relevante.

Por su caracteristica interactiva es ideal
para conseguir experiencia de marcas.
Es recomendable y preciso para medir
resultados.

f

Television

Nutricién

Sabor

A Generacion de Brand

Awareness -
Asociacion con los
Valor es de Marca

Internet

Nutricion

Divertido

Radio

Divertido

La variedad de su programacion y su
afinidad con el grupo objetivo nos permite
hacer compras con un mayor acercamiento
ala marca.

Su caracter de medio audiovisual nos da la
oportunidad de comunicar nuestro mensaje
de forma amplia y clara.

P

Medio que nos da inmediatez de
comunicaciony flexibilidad en las
compras publicitarias.

Nos permite personalizar los
mensajes y nos da acercamiento
y credibilidad a la campafia.



1. Television Abierta

* Mix de Duraciones 20"y 7”.

* Objetivos de trp’s basados en los niveles éptimos tomando como base los
utilizados por la competencia.

 Lograr un alcance minimo de 50% en una frecuenciade 3+




1. Television Abierta

1!




2. Cable TV

» Enfocado directamente al target group de compra, Clase AB
» Tiempo de exposicion de la campafa: 3 meses

* Niveles mas bajos de saturacién




2. Cable TV




. Spots 20ss Mencion | Ponches| Spots20ss | Spots Mencion| Ponches | Spots20ss Menciones | Ponches | Spots 20ss Menciones | Ponches
Emisora . Spots 20ss . . Spots 20ss . Spots 20ss
Rotativos es10ss | 10ss | Rotativos | 20ss | es10ss 10ss Rotativos 10ss 10ss Rotativos 10ss 10ss
Radio Mix 32 60 25 33 64 120 30 66 64 120 50 ili} 32 60 23 33
40 Principales 2 110 30 2 64 220 60 a4 64 220 60 a4 32 110 a0 22
Radio Disney i 30 12 63 &0 24 63 60 24 i1 30 12
TOTAL 95 200 67 55 101 400 134 110 191 400 134 110 05 200 67 55
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5. INTERNET

facebook

Dentro de Facebook, tenemos una
diversidad de acciones que pueden
generarse para activar el word of
mouth (WOM) vy su efectividad

dependera como se define la linea de —
comunicacion y el publico al que
hablamos.

Conceptos a comunicar (en Ads y FB
Fan Page): Lo “divertido” de V8
Splash, sentirse bien, energia, vigor,
refrescante -BIENESTAR.
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5. INTERNET
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MEDIA FLOW CHART - V8 SPLASH

MES 1 MES 2 MES 3 MES 4
01 02 03 04 JOS 06 OF 08 08 10 11 12 13495 16 17

Medio Total

TELEVISION ABIERTA
MEDCOM

Spots 20 seg + Marguesinas + Bumpers

Promos Invitacionales Imr 520,910 11,?30 9,'1 SD

sRUPG TVI R

Spots 20 seg + Marquesinas + Bumpers Spots B3 46 a7

Promos Invitacionales Inv $23,520 12,960 10,560
33% $ 44 430 24 690 19,740

CABLE ONDA

Spots 20 seg + Patrocinios Cufias 20 seg. 120
Patrocinios 10 seq. 80

Inv $15,000 5,625 4,875 4,500
11% % 15,000 5,625 4,875 4,500
RADIO
RADIO
Cufas Curia 20 seg. 1,772 295 591 591 295
3 emisoras Menciones 10 seq. 402 67 134 134 67
Panches 10 seg. 330 55 110 110 55
Inv $10,000 1,665 3,335 3,335 1,665
$ 10,000
INTERNET Clics Facebook 10,000
Gl Messenger 5,000 250 250
Inv $14,150 3,538 3,538 3,538 3,538
10% % 14,150 3,538 3,538 3,538 3,538
OUTDOORS

POWERCLUE GYM
El Cangrejo, Costa del Este y Espacios 8 _—_
Paitilla Inv $§21177 7,059 7,059 7,059
MULTIPLAZA
Shoppers 1]
Inv $14,220 4,740 4,740 4,740

GIGANTOGRAFIAS

Carteles Daobles 12
Inv $16,800 4,200 4,200 4200 4200
38% § 52197 4200 15,999 15,999 15,999

$ 135,777 39,718 47,487 27,372 21,202

Mo Incluye Impuestos ni costos de produccion. 29% 35% 20% 16%



Resumen de Negociaciones y Descuentos

V8 SPLASH
ESCENARIO 2 - IDEAL

2010

Medio Inv. Neto Inv. Bruto Desc. Transferido
TELEVISION ABIERTA $44,430 $75,588 -41%
CABLE $15,000 $20,996 -29%
RADIO $10,000 $16,300 -39%

INTERNET $14,150 $14,150 0%
OUTDOORS $52,197 $60,000 -13%
TOTAL MEDIOS $135,777 $187,034




TREETOP MARKETING C.A
LA PRIMERA AGENCIA DE TRADE MARKETING

Propuesta

Trade Marketing



Propuesta de Visibilidad

» Trabajar en cabezales del area de jugos que comuniquen
mensajes de Diversion y Salud.

« Delimitar el area del rack con piezas que destaquen el elemento
diferenciador de esta bebida que es un SPLASH de frutas y
zanahoria.



| Opcion de Visibilidad en Rack

Negociar la distribucion de los
productos en un blogue de marca
dentro del supermercado,
especialmente en el area de jugos
donde se implementara La Zona V8
Splash.




Il Opcion de Visibilidad en Rack

Negociar la implementacion de
visuales en cabezales de
supermercado con imagenes de
momentos de consumo.

Delimitar nuestros espacios en el rack
con separadores que llamen la
atencion del consumidor al momento
de buscar sus jugos.




Exhibidores tipo Isla para
supermercado

In lines

.
Todo lo bueno en un Splih



Cross Category

» Aprovechar el area de verduras, frutas, vegetales y proponer displays
en forma de cesta de fruta, dentro de ellos habran conchas o cascaras de
frutas y vegetales abiertas de donde saldran los jugos.




Cross Category

« Aprovechar el area light donde se
tiene presencia incorporando
paradores que comuniquen que V8
Splash es saludable mediante su
cumbinacién de zanahoria y frutas.




Visual Area Light

Delimitar drea light
con paradores que
llamen la atencion
del consumidor hacia
Nuestro producto.




Otras implementaciones

In-lines en drea de caja

Colocar publicidad en cintas de caja

Publicidad V8 Splash en anuncio de
Caja cerrada.

Colocar publicidad en drea para
Firma de cheques y recibos de tarjetas.




Otras implementaciones

Publicidad en carrito de
super para los niflos con los
envases en Tetra Pak.




PRESUPUESTO CONSULIDADO

MEDIOS Y PRODUCCION

2010
Medio _ _
Mix Medios
TELEVISION ABIERTA, $44,430 33%
CABLE $15,000 11%
RADIO $10,000 7%
INTERMET $14,150 10%
OUTDOORS $52,197 38%
TOTAL MEDIOS $135,777 100%
PRODUCCION Y PDV
PUNTO DE VENTA. 320,000
PRODUCCION TV v dizefios 523750
MEDIOS y PRODUCCION $179,527
IMPUESTOS 312,567
TOTAL A PAGAR $192,094
Ma incluye impresion de carkeles, ni BMUPL Gigankografiaz y Malls,
M incluys imprezidon de collarines.
M incluye imprezian de material promecional para gimnazios.
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We energize business™

Gracilas



